
É interessante que o comitê
responsável pelas mídias do
Bethel desenvolva uma identidade
visual que faça com que os
seguidores da página associem as
postagens ao Bethel. 

Uma boa forma de começar é usar
a cor e a simbologia da gestão
atual como base, estabelecendo
uma paleta de cores e elementos
(personagens, símbolos,
desenhos, emblemas…) que serão
utilizados nos posts, legendas e
biografia durante toda a gestão. 

Não divulgar sobrenome das
Filhas ativas em posts de redes
sociais;
Quando duas meninas tiverem
o mesmo nome, usar o
sobrenome abreviado para este
caso;
Não divulgar dia e horário de
suas reuniões regulares em
redes sociais.

Antes de tudo devemos nos atentar
às orientações divulgadas pelo
conselho de Curadores:

Estas medidas são muito simples
de serem seguidas e servem para
proteger todas as filhas, portanto,
antes de qualquer postagem no
Instagram do seu Bethel esteja
atenta a elas!

@ g r a n d e b e t h e l m g

O Instagram é uma ótima ferramenta
para atrair novos membros para as
Filhas de Jó. 

É essencial promover nossas atividades
com responsabilidade, mantendo em
conformidade com nossos princípios e
com a Constituição da nossa Ordem. 

Programar posts pode auxiliar no cronograma de postagens! 
Um feed bonito e organizado ajuda na comunicação com os seguidores;
Faça posts legíveis de fácil compreensão;
Usem de todas as ferramentas disponíveis: Reels, Stories, Enquetes, etc;
Expanda o alcance: utilize Facebook, TikTok, Twitter
Se divirtam e registrem os momentos incríveis que estarão vivendo
juntas!

Rede mitológicaRede mitológica

Atenção às medidas
de Segurança!

Como divulgar as atividades
do Bethel nas Redes Sociais?

EXPLORE TODA A
REDE MITOLÓGICA!

DICAS DAS CONSELHEIRAS:

IDENTIDADE VISUAL

Para manter o Instagram do
Bethel em ordem e evitar atrasos,
é fundamental delegar tarefas,
como a criação de arte, legendas e
postagens, para evitar sobrecarga
e garantir um cronograma fluido.

Além disso, é essencial considerar
os horários ideais de
engajamento, e adaptar a
comunicação ao público-alvo,
usando linguagem e artes
adequadas. Por exemplo, um
público mais jovem deve ser
abordado com simplicidade e
conteúdo visualmente atrativo.

ORGANIZAÇÃO E
PLANEJAMENTO

Antes de compartilhar informações
técnicas, é importante realizar
pesquisas e fazer perguntas para evitar
problemas.

https://me-qr.com/Ownb6eQL



